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Spknad om tilskudd til innkjgp av varmepumper

Sammendrag:
| brev av 13. mars 2019 sgker Grane samfunnshus om kommunal stgtte til innkjgp av varmepumper.

Vurdering:

Fra 2020 er det ikke lengre lov & bruke fossil olje eller parafin til oppvarming til hus. For a
imgtekomme dette forbudet har styret i Grane samfunnshus investert i varmepumper som ny
oppvarmingskilde.

De kjgpte farst to varmepumper som ble plassert i salen, men disse klarte ikke yte tilstrekkelig
oppvarming av hele huset, Det ble derfor besluttet 3 kjgpe to til, en til salen og en i gangen.
Innkjgpene av varmepumpene, samt montering og installering, har en prislapp pa kr. 142 000,-.
Med bakgrunn i at denne summen er et solid innhugg i husets gkonomi, sgker styret om tilskudd fra
Grane kommune.

I henhold til retningslinjer for tildeling av kulturmidler i Grane skal det av budsjettposten for
kulturmidler avsettes et arlig belgp pa kr 100 000,-. Denne summen skal gjennom aret benyttes til
spknader om stgtte til stgrre arrangement, stgrre innkjgp, oppstarttilskudd og reisetilskudd.

Administrasjonen behandler gvrige sgknader oppad til kr 5 000,-, mens sgknader som overstiger
denne sum behandles av Formannskapet. Dette i henhold til retningslinjer for tildeling av
kulturmidler.

Saldo pa budsjettposten for tildeling av kulturmidler er pr. 25. mars 2019 kr. 95 000,-.

Administrasjonen gnsker & opplyse om at Kommunestyret i forbindelse med budsjettvedtak for 2019,
har bevilget et tilskudd pa kr. 15 000,- til Grane samfunnshus.

Radmannens innstilling:

Formannskapet i Grane kommune innvilger sgknad fra Grane samfunnshus med et tilskudd pa kr.
15 000,-til innkjgp av varmepumper.

Belgpet dekkes av konto 2420-14700-385 (Kulturmidler).
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Soknad om viderefgring av status som nasjonalparkkommune

Trykte vedlegg:

22.03.2019 66606 Nasjonalparkkommune invitasjon til kommunene om & sgke
status

22.03.2019 66607 Nasjonalparkkommune Kriterier

22.03.2019 66608 Nasjonalparkkommune Kriterier brev fra Miljgdirektoratet

22.03.2019 66609 Nasjonalparkkommune Prosedyre vedrgrende sgknad

22.03.2019 66610 Nasjonalparkkommune oversikt kommuner

Sammendrag:

| 2015 lanserte regjeringen en ny merkevare- og kommunikasjonsstrategi for Norges nasjonalparker.
Dette fordi det er et mél at verneomradene skal bli en viktig ressurs i samfunnsutviklingen.
Merkevarestrategien skal meduvirke til & gi nasjonalparkene en tydeligere identitet og sikre mer
helhetlig informasjon om nasjonalparkene sine verdier. Strategien skal ogsa styrke nasjonalparkene
som attraksjoner for besgkende med en hgy kvalitet pa tilbudet i og rundt parkene. Da vil flere bruke
nasjonalparkene og den lokale verdiskapingen kan gke. Samtidig skal naturverdiene i parkene sikres

pa en enda bedre mate.

Merkevarestrategien legger opp til et utstrakt samarbeid mellom nasjonalparkstyrene,'
besgkssentrene, nasjonalparkkommunene, nasjonalparklandsbyene og forvaltningsmyndighetene for
andre verneomrader, de sdkalte «aktgrer under merket». Miljgdirektoratet er ansvarlig for
implementeringen av merkevarestrategien og har en koordinerende rolle pa nasjonalt niva, mens
aktgrene vil sta for den praktiske gjennomf@ringen av strategien.

Nasjonalparkkommunene far et ansvar for d gjennomfgre merkevarestrategien, og det stilles andre
krav til kommunene enn tidligere. Samtidig gir statusen rettigheter til & bruke merkevaren i arbeidet

med lokal verdiskaping og profilering av kommunen.

Kommuner som er sgknadsberettiget, kan sgke om & bli godkjent som nasjonalparkkommune nar
kommunestyret har gjort vedtak om at kommunen skal oppfylle kriteriene for
nasjonalparkkommuner. Kravet til kommunen er at tiltak for & oppfylle kriteriene skal innarbeides i
kommunens planverk og virksomhet for gvrig. Innarbeiding i kommuneplanen skal senest skje ved
forste revidering av kommuneplanen.



Eksisterende nasjonalparkkommuner som blir godkjent etter nye kriterier, ma ogsa innarbeide
kriteriene | kommuneplanen sa snart de er godkjente og senest innen 2023.

Grane kommune ble av Direktoratet for naturforvaltning godkjent som Nasjonalparkkommune i 2010
iht, daveerende kriterier for a fa tildelt denne statusen som gjelder frem til 2021. Statusen utgdr
dersom kommunen ikke sgker om ny godkjenning iht. nye krav og kriterier, }fr. informasjon i Grane
kommunestyre den 26.09.2018. Grane kommune mé derfor ta stilfing tit om det er gnskelig 3 sgke p3
nytt om & fa beholde statusen som nasjonalparkkommune.

i dag er det 34 kommuner som har status som nasjonalparkkommune. De fgrste nasjonalpark-
kommunene fikk statusen | 2008, og de siste i 2012. Kriteriene som ble brukt da kommunene ble
tildelt statusen, var i stor grad basert pa nasjonalparkareal i kommunen.

For & veere sgknadsberettiget til status som nasjonalparkkommune iht. Miljgdirektoratets nye krav,
ma kommunen ha:

En hel nasjonalpark innenfor kommunegrensen, eller

nasjonalparkareal og delta i et interkommunalt samarbeid med andre kommuner med
nasjonalparkareal angdende informasjon, tiirettelegging og reiseliviiv, eller

et autorisert besgkssenter for nasjonalpark eventueit et informasjonssenter med
samarbeidsavtale med et besgkssenter for nasjonalpark som gjelder tilsvarende
samarbeidskrav som over.

Dersom kommunen tilfredsstiller Miljgdirektoratets krav til 4 fa status som nasjonaiparkkommune,
kan kommunen sgke om & 4 tildelt statusen, men | tillegg stilles flg. kriterier som ma fglges opp av

kommunen:

1. Koemmuneplan — Nasjonalparkkommunen skal forankre sin status som akt@r under merkevaren
Norges nasjonalparker i sitt planverk. ‘

1. Nasjonalparkkommunens ansvar og rolle under merkevaren Norges nasjonalparker
skal beskrives i kommuneplanen.

2. I kommuneplanens samfunnsdel beskrives mal og strategier for kommunen som
nasjonalparkkommune.

3. | handlingsdeien heskrives konkrete tiltak og hvordan de skal giennomfgres i
kommunal virksomhet og ved medvirkning fra andre offentlige organer, frivillige
organisasjoner og private aktgrer,

4. | kommuneplanens arealdel skal det tas hensyn til verneomradene og verneverdiene
i omrddene. Det ma komme frem hvordan kommunen gjgr dette ved bruk av
arealformél og eventuelle hensynssoner.

5. Nasjonalparkens plass som attraksjon og satsingsomrade skal beskrives i
kommuneplanen. Kommuneplanen skal stgtte opp om besgksstrategien for
nasjonalparken {e) og de gvrige verneomradene i kommunen og slik bidra til en
funksjonell overgang mellom verneomradene og omradene utenfor.

6. Nasjonalparkkommunen skal giennom et aktivt og kontinuerlig arbeid vurdere behov
for endringer og forbedringer som bidrar til merkevarens malsetting om mer besgk,
gkt verdiskaping og bedre vern. Forslag til forbedringer tas opp under den arlige
revisjonen av handlingsdelen,

7. Nasjonalparkkommune skal gjennomga status pd kriteriene hvert fierde ari
forbindelse med revidering av kommuneplanen. Statusen sendes Miljgdirektoratet.



2. Kundereisen — Nasjonalparkkommunen skal som aktgr under merkevaren Norges
nasjonalparker vaere med 4 innfri merkevarens malsetting om mer besgk, gkt verdiskaping og
bedre vern.

8. Nasjonalparkkommunen er forpliktet til & delta i de arenaene nasjonalparkstyrene
har etablert som faglig rddgivende utvalg og administrativt kontaktutvalg.

9. Nasjonalparkkommunen skal ha minst en naturlig innfallsport til nasjonalparken i
form av et tettsted. Tettstedet skal ha grunnleggende servicefunksjoner som dekker
primasre behov i et kundereiseperspektiv, herunder informasjon, overnatting,
matservering og dagligvarehandel.

10. Nasjonalparkkommunen skal ha en stedsutviklingsplan for tettstedet / tettstedene
som er valgt som innfallsport til nasjonalparken.

11. Nasjonalparkkommunen skal ha turmuligheter og merkede stier.

12. Nasjonalparken skal legge til rette for stedsnaere aktivitets-, friluftslivs- og
opplevelsestilbud. '

13. Nasjonalparkkommunen skal, i tett samarbeid med sitt respektive verneomride- /
nasjonalparkstyre, informere om de neerliggende verneomradene og tilbudene i
randsonen til disse, Dersom det skal informeres om merkevaren skal kommunens
nasjonalparkkommunelogo benyttes, ikke respektivt kommunevapen og det
tilhgrende malverket, All informasjon skal veere i henhold til Desighmanual for
Norges nasjonalparker og holdes oppdatert.

14. Nasjonalparkkommunen skal vaere en aktiv padriver og tilrettelegger for & hgyne
kvaliteten pa alle punktene i kundereisen, innenfor sitt nedslagsfelt. Dette medfgrer
tett dialog med kommersielle og ikke-kommersielle aktgrer.

3. Kompetanse — @kt kompetanse skal sikre god lokal kunnskap om nasjonalparkkommunen,
verneomradene og god service til gjestene.

3.1 Nasjonalparkkommunen skal gjennomfgre eller bidra til tiltak som styrker kompetansen innen
verdiskaping, besgksforvaltning, vern og vertskapsfunksjon i egen kommune

Videre prosedyre og eventuelt sgknad om og tildeling av status som nasjonalparkkommune blir slik:

Kommunestyret vurderer og eventuelt fatter vedtak om at kommunen skal implementere
kriteriene for nasjonalparkkommuner i kommuneplanens samfunnsdel og gvrige planverk og i
kammunens virksomhet for gvrig.

Kommunen sender sgknad til Miljgdirektoratet om & bli godkjent som nasjonalparkkommune.
Fglgende informasjon skal fremgd av sgknaden:

Kommunens navn, adresse og org.nr.

Navn pa kontaktperson, telefon -/mobiltelefonnr. og e-postadr.

Fglgende vedlegg skal fglge sgknaden:

Kopi av kommunestyrevedtak og saksfremlegg.

Tidfestet handlingsplan for implementering av kriterier for 8 veere aktgr under merkevaren Norges
nasjonalparker. Handlingsplanen skal vise hvordan kommunen har tenkt 3 innarbeide kriteriene i
kommuneplanen ved fgrste rullering og senest innen 2023,

Dokumentasjon pa at kommunen er sgknadsberettiget, jfr. punktene ovenfor.




Miljgdirektoratet tildeler statusen hvis sgknaden er fullstendig og kommunen oppfyller kravene
ovenfor. Miligdirektoratet avviser sgknaden om sgkeren ikke kvalifiserer til statusen.
Miljgdirketoratets avgjgrelse kan ikke pakiages.

Miljgdirektoratet kan / vil frata kommuner statusen som nasjonalparkkommune hvis kommunen ikke
innarbeider kriteriene i kommunens virksomhet, elfer kommunens bruk av merkevaren ikke er i trad
med retningslinjene. Tilbaketrekking av statusen vil ikke kunne paklages.

Vurdering:

Grane kommune har hatt status som nasjonalparkkommune siden 2010, dvs. i snart 10 &r. Det er
vanskelig 8 vurdere hva denne statusen har betydd for Grane kommune, men statusen har blitt
profilert ved at nasjonalparkiogoen er benyttet pd kommunens hjemmeside og pé brevark. Uansett
er det en status som kun et utvalg av landets kommuner har pr. i dag.

Miljgdirektoratet legger na opp til en mer omfattende strategi ift. merkevaren Norges
nasjonalparker. Malsettingen er at «godkjente kommuner» skal kunne ta del i denne strategien for &
haste fordeler av @ ha nasjonalparkareal innenfor kommunegrensen.

En md anta at Grane kommune fyller kravet til & sgke om & fa statusen som nasjonalparkkommune i
og med at kommunen har deler av Bgrgefjell og Lomsdal — Visten nasjonalparker innenfor
kommunegrensen, og har et tettsted i tilknytning til en innfallsport til Lomsdal — Visten nasjonalpark.
| tillegg samarbeider kommunen med de andre kommunene som er bergrt av de samme
nasjonalparkene i regi av medlemskap i styrene og i de administrative utvalgene for nasjonalparkene.

Dersom Grane kommune blir godkjent og far fornyet status som nasjonalparkkommune, vil dette
forplikte mye mer enn tidligere. Na blir det krav om at statusen skal innarbeides | kommuneplanen,
og det er en rekke kriterier som skal oppfylles. Dette innebaerer et omfattende arheid for & f dette
innarbeidet i kommuneplanen og annet planverk, men s3 skal dette ogsa falges opp i praksis med
gjennomfgring av tiltak. Dersom kriteriene ikke blir fulgt opp av kommunen, vil Miljgdirektoratet
frata kemmunen statusen,

Iht. vedtatt planstrategi skal kommuneplanens samfunnsdel og arealdel revideres i perioden 2017 —
2020. Dette arbeidet er pr. dato ikke pabegynt, men nar dette skal giennomfares mé det veere
klarlagt om kommunen kan fa ny status som nasjonalparkkommune og om dette er gnskelig.

Den nye merkevarestrategien skal ikke bare omfatte nasjonalparkareal, men ogsa andre
verneomrader. Grane kommune har pr. i dag en forholdsvis stor andel av totalarealet som er vernet
bade som naturreservat og nasjonalparkareal, Iht. nye utredninger om skogvern, kan det totale
vernearealet i kommunen bli utvidet, og spgrsmalet blir da om det er mulig & utnytte dette pd en
positiv mdte ved at kommunen kan fa status som nasjonalparkkommune. Dette vil eventuelt kreve
mye oppfelging av administrasjonen, og det vil derfor vaere behov for at andre blir engasjert i dette
arbeidet.

Grane Naeringsutvikling AS er pr. | dag engasjert til & vaere kommunens administrative kontakt for
medlemskapet i Norges nasjonalparkkommuner, samt representere Grane kommune i de
administrative utvalgene for nasjonalparkene Bargefjell og Lomsdal — Visten. Det vil derfor vaare
naturlig at Grane Neeringsutvikling AS engasjeres videre til gjennomfgringstiltak iht. kriteriene
dersom kommunen blir godkjent som nasjonalparkkommune.



Hvorvidt om en fornyet status som nasjonalparkkommune vil medfgre gkt lokal verdiskaping og
andre positive ringvirkninger for Grane kommune er vanskelig & vurdere, men det kan likevel vaere
verdt et forsgk pa farst & sgke om & fa tildelt statusen og sa innarbeide kriteriene i kommuneplanen

ved neste revisjon.

Radmannens innstilling:
Grane kommune sgker Miljgdirektoratet om 3 f& godkjent status som nasjonalparkkommune iht.

fastsatt prosedyre. Kriteriene implementeres i kommuneplanen ved neste revisjon og i andre
planverk og i kommunens virksomhet forgvrig ved anledning.
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Nasjonalparkkommuner som akterer under merkevaren

Norges nasjonalparker
Invitasjon til kommunene om & seke status som
nasjonalparkkommune

I 2015 lanserte regjeringen en ny merkevare- og kommunikasjonsstrategi for Norges
nasjonalparker. Malet for strategien er at flere skal besgke nasjonalparkene, bedre
vern og sterre verdiskaping. Merkevaren innebarer en helhetlig visuell profil som skal
gjore nasjonalparkene mer gjenkjennelige og tilgjengelige. Nasjonalparkkommunene
skal bruke merkevaren i profileringen av nasjonalparkene og av kommunen.
Kommunene inviteres na til & seke om status som nasjonalparkkommune. Kommunene
ma vare sgknadsberettiget for a kunne sgke.

Merkestrategien legger opp til et utstrakt samarbeid mellom nasjonalparkstyrene, besgkssentrene,
nasjonalparkkommunene, nasjonalparklandsbyene og forvaltningsmyndighetene for andre
verneomrader, de sakalte "akterer under merket". Miljedirektoratet er ansvarlig for
implementeringen av merkestrategien og har en koordinerende rolle pa nasjonalt niva, mens
aktarene vil sta for den praktiske gjennomfaringen av strategien. For & na malsetningene for
strategien, kreves det et malrettet arbeid fra aktgrene under merkevaren.

| dag er det 34 kommuner som har status som nasjonalparkkommune. De farste
nasjonalparkkommunene fikk statusen 2008, de siste i 2012. Kriteriene som ble brukt da
kommunene ble tildelt statusen, var i stor grad basert pa nasjonalparkareal i kommunen. Statusen
ble gitt for perioden fram til 2018. Denne ble i 2017 forlenget fram til 2021.

Nar nasjonalparkkommunene far et ansvar for a gjennomfere merkestrategien, stilles det andre krav
til kommunene enn i 2008. Kriteriene for nasjonalparkkommuner som akterer under merkevaren ble
fastsatt i 2017, se vedlegg 1 og 2.

Et sentralt begrep i merkestrategien er "kundereisen”. Kundereisen kan for eksempel starte nar en
besekende finner informasjon pa nettet, fortsetter med a besgke en nasjonalparkkommune eller et

Postadresse: Postboks 5672, Torgarden, 7485 Trondheim | Telefon: 03400/73 58 05 00 | Faks: 73 58 05 01
E-post: post@miljodir.no | Internett: www.miljedirektoratet.no | Organisasjonsnummer: 999 601 391
Bespksadresser; Bratterkaia 15, 7010 Trondheim | Grensesvingen 7, 0661 Oslo|

Bespksadresser Statens naturoppsyns lokalkontorer: Se www.naturoppsyn.no
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besgkssenter og drar videre til en nasjonalpark. Konseptet er at "et besgk et sted/hos en akter farer
til besgk hos en annen". Merkevaren skal skape gjenkjennelighet gjennom hele "kundereisen”. Det
forutsetter at aktgrene ma samarbeide.

Kriteriene for nasjonalparkkommunene skal sikre at kommunen falger opp ansvaret og oppgavene
det medferer & vaere akter. Det gjelder egen virksomhet og i samarbeidet med andre aktarer under
merket, lokalt naeringsliv og andre.

En kommune som er godkjent som "akter under merket"/nasjonalparkkommune kan og skal bruke
merkevaren i profileringen av kommunen.

Invitasjonen gar til kommunene som er berettiget til & seke om status som nasjonalparkkommune.
For a vaere sgknadsberettiget (se ogsa vedlegg 3), ma kommunen:

¢ ha en hel nasjonalpark innenfor kommunegrensen
eller
s ha nasjonalparkareal og delta i et interkommunalt samarbeid med andre kommuner med
nasjonalparkareal angaende nasjonalparkinformasjon, tilrettelegging og reiseliv
eller
» ha et autorisert besgkssenter nasjonalpark evt. et informasjonssenter med
samarbeidsavtale med et besgkssenter nasjonalpark gjelder tilsvarende samarbeidskrav
som over.

| serlige tilfeller kan kommuner som ikke tilfredsstiller kravene ovenfor, sgke om status som
nasjonalparkkommune. Kommunen ma da be Miljadirektoratet om en vurdering av om de er
soknadsberettiget.

Invitasjonen til a seke om status som nasjonalparkkommune gar til kommuner som har
nasjonalparkareal, se vedlegg 4. Informasjon om at kommuner kan seke om status som
nasjonalparkkommune vil ogsa bli lagt ut pa Miljpkommune.no.

| vedlegg 3 fremgar hva sgknaden skal inneholde og gangen i behandlingen av seknader.
Miljadirektoratet vil behandle sgknadene fortlepende. Seknader fra kommuner som i dag er
nasjonalparkkommuner og sgknader fra kommuner som ikke er det, vil bli behandlet p& samme
mate.

Hilsen
Miljedirektoratet
Dette dokumentet er elektronisk godkjent

Olav Nord-Varhaug Reidar Dahl
seksjonsleder seniorradgiver
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Vedlegg:

1.
2.

3.
4,

Kriterier for nasjonalparkkommuner for a veere aktgrer under merkevaren Norges nasjonalparker
Brev fra Miljedirektoratet av 31.05.2017: Kriterier for nasjonalparkkommuner for a vaere aktarer
under merkevaren "Norges nasjonalparker”

Prosedyrer vedrgrende sgknad om status som nasjonalparkkommune

Kommuner med nasjonalparkareal starre enn 1 km?

Nyhetsmelding fra KLD 13.04.2015: Ny merkevare- og kommunikasjonsstrategi for Norges
nasjonalparker: https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/ny-merkevare--og-
kommunikasjonsstrategi-for-norges-nasjonalparker/id2405689/

Tenk miljo - velg digital postkasse fra e-Boks eller Digipost pd www.norge.no.
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Norges Besgksadresse Postadresse Kontakt

nasjonalparkkommuner Brubakken 2 Postboks 5 Sentral +47 61211200

og nasjonalparklandsbyer 2686 Lom 2688 Lom Direkte +47 974 22 461
post@npkl.no

Organisasjonsnummer 914 889 375

Norges nasjonalparkkommuner og nasjonalparklandsbyer
att. Medlemmene

Dato 2. mai 2017

Kriterier for nasjonalparkkommuner for a
vaere akteorer under merkevaren Norges
nasjonalparker

Nasjonalparkene er det flotteste vi har av natur, og skal oppleves og bevares. For & synliggjere nasjonalparkene
som attraktive turmal, skal det implementeres en merkevare- og kommunikasjonsstrategi for nasjonalparkene.
Formalet med denne er & gjere nasjonalparkene enda mer attraktive som friluftslivsomrader og reisemal, og
bidra til tettere samarbeid mellom alle relevante akterer. En enhetlig profilering og kommunikasjon om
nasjonalparkene er en del av strategien, slik at nasjonalparkene fremstar som en enhetlig merkevare.
Etablering av informasjonspunkter, utkikkspunkter og tilrettelegging for at personer med lite friluftslivserfaring
kan ga kortere turer i omradene, er viktige elementer i strategien. Merkevaren Norges nasjonalparker skal bidra
til gkt besgk pa en beerekraftig mate. Fokusomradene for merkevaren er verdiskaping, besgksforvaltning og
vern.

Nasjonalparkene, besgkssentrene, nasjonalparklandsbyene, nasjonalparkkommunene og lokalt naeringsliv
skal veere vertskap for opplevelser og vise omsorg for de besgkende og naturen. Denne oppgaven mé lgses
av aktgrene i fellesskap.

Merkestrategien legger opp til et utstrakt samarbeid mellom aktgrene. Kundereisen starter nar den besgkende
finner informasjon pa nettet, og fortsetter via besak i for eksempel nasjonalparklandsbyen med reiselivsakterer
og besgkssenter til startpunktet, utkikkspunkt eller informasjonspunkt ved nasjonalparken. Hensikten er & gjare
alle akterene mer tilgjengelige for besgkende, men ikke minst legge til rette for at besgk hos en akter forer til
beswk hos en annen.

Kundereise Reiselyst Bo/spise/oppleve Oppleve/laere Oppleve/lzzre
® - & - - ©
Tjenestereise Nettside/nasjonalparker Nasjonalparklandsby Nasjonalparksenter Utkikkspunkt/nasjonalpark

Kundereisen betinger hay kvalitet i alle ledd og hos alle aktgrer, og merkestrategien skal bidra til & sikre denne
kvaliteten. Det er i kvaliteten pa kundereisen vi som vertskap kan innfri merkevarens lovnad om gode
opplevelser. Samtidig kan vi pavirke gjestenes bruk av nasjonalparken og omradet rundt for a ivareta
verneverdiene. lkke alle verneomrader har en kundereise som beskrevet over, men i et samarbeid med
reiselivsaktarer vil alle verneomrader ha sin egen kundereise.



Nasjonalparkene gir muligheter for utvikling av lokal og nasjonal bred (gkonomisk, kulturell, sosial og
miligmessig) verdiskapning. Nasjonalparkkommunene skal legge til rette for realisering av mulighetene
merkevaren Norges nasjonalparker medfgrer. Selv om aktgrene har forskjellige roller og ansvarsomrader ma
implementeringen av merkevaren skje som et aktivt og kontinuerlig samarbeid mellom aktarene.

Besgksforvaltning er a legge il rette for og styre bruken av kommunale omrader slik at opplevelsen for de
besgkende og den lokale verdiskapingen blir best mulig, samtidig som man ivaretar naturkvalitetene.

Det er viktig at det stilles krav til akterene under merkevaren for & sikre giennomgaende hgy kvalitet. For
nasjonalparkkommuner som gnsker & bli en akter under merkevaren betyr det at de skal bygge opp under
verneverdiene og kvalitetene i nasjonalparkene, legge til rette for verdiskaping samt implementere merkevaren
Norges nasjonalparker. Hvordan dette gjennomferes i kommunene behandles i kommuneplaner og
handlingsplaner.

Nasjonalparkkommunen har som akter under merkevaren ansvar for & bidra, stimulere og legge til rette for
lokal verdiskaping og neeringsutvikling.

Nasjonalparkkommunen har ansvar for tilrettelegging for kundereisen innenfor kommunens grenser, utenfor
nasjonalparkens grenser.

Nasjonalparkkommunen har et medansvar nar det gjelder hvordan kommune og verneomradestyre skal
samarbeide om bidrag, stimuli og tilrettelegging i og utenfor nasjonalparken. Kundereisen gir gode rammer for
dette og det er avgjerende at partene er bevisst sine roller og oppgaver, og at de utfyller hverandre og
arbeider godt sammen.

| et kundereiseperspektiv bar det vaere en sgmlgs overgang mellom omradene i og utenfor verneomradene.
Vernegrensene skal vaere tydelige og det bar oppleves som positivt & komme inn i et verneomrade.
Kommuneplanen bgr derfor komplettere besgksstrategien for nasjonalparken.

Nasjonalparkkommunen skal arbeide aktivt med & fylle rollen som aktgr under merkevaren. Dette skjer
gjennom tiltak i egen regi eller i samarbeid med andre akterer som verneomradestyrer, besgkssenter,
naeringsliv, grunneiere, fiellstyrer, frivillige organisasjoner og andre det er naturlig & samarbeide med.

Tiltak som bidrar til at opplevelsene i kundereisen blir s& gode som mulige for de gjestene som besaker vare
omrader skal prioriteres.

Nasjonalparkkommunene skal gjennomga status i forhold til kriteriene nedenfor en gang hvert fierde ar i
forbindelse med rullering av kommuneplanen. Statusen sendes NPKL.

Gjennom kontinuerlige forbedringer vedlikeholdes eksisterende tilbud samtidig som det utvikles nye over tid.

Alle aktgrer under merkevaren Norges nasjonalparker skal falge retningslinjene i
Designmanual for Norges nasjonalparker.

- .
' KRITERIER
FOR NASJONALPARKKOMMUNER UNDER MERKEVAREN NORGES NASJONALPARKER

|
' 1.0 Kommuneplan
Nasjonalparkkommunen skal forankre sin status som aktgr under merkevaren Norges

' nasjonalparker i sitt planverk. |

1.1 Nasjonalparkkommunens ansvar og rolle under merkevaren Norges nasjonalparker skal
beskrives i kommuneplanen.

1.2 | kommuneplanens samfunnsdel beskrives mal og strategier for kommunen som
hasjonalparkkommune.

1.3 | handlingsdelen beskrives konkrete tiltak og hvordan de skal gjennomfgres i kommunal
virksomhet og ved medvirkning fra andre offentlige organer, frivillige organisasjoner og
private aktgrer.




1.4 | kommuneplanens arealdel skal det tas hensyn til verneomradene og verneverdiene i
omradene. Det ma komme fram hvordan kommunen gjer dette ved bruk av arealformal
og eventuelt hensynssoner.

1.5 Nasjonalparkens plass som attraksjon og satsingsomrade skal beskrives i
kommuneplanen. Kommuneplanen skal stgtte opp om besgksstrategien for
nasjonalparken(e) og de gvrige verneomradene i kommunen og slik bidra til en
funksjonell overgang mellom verneomradene og omradene utenfor.

1.6 Nasjonalparkkommunen skal gjennom et aktivt og kontinuerlig arbeid vurdere behov for

endringer og forbedringer som bidrar til merkevarens malsetting om mer besak, okt
verdiskaping og bedre vern. Forslag til forbedringer tas opp under den arlige revisjonen
av handlingsdelen.

1.7 Nasjonalparkkommunene skal gjennomga status pa kriteriene hvert fierde &r i
forbindelse med revidering av kommuneplanen. Statusen sendes Miljgdirektoratet.

2.0 Kundereisen
Nasjonalparkkommunen skal som aktgr under merkevaren Norges nasjonalparker vaere med &
innfri merkevarens malsetting om mer besgk, gkt verdiskaping og bedre vern.

2.1 Nasjonalparkkommunen er forpliktet til & delta i de arenaene nasjonalparkstyrene har
etablert som faglig radgivende utvalg og administrativt kontaktutvalg.

2.2 Nasjonalparkkommunen skal ha minst en naturlig innfallsport til nasjonalparken i form
av et tettsted.

Tettstedet skal ha grunnleggende servicefunksjoner som dekker primeere behov i et
kundereiseperspektiv, herunder; informasjon, overnatting, matservering og
dagligvarehandel.

2.3 Nasjonalparkkommunen skal ha en stedsutviklingsplan for tettstedet/tettstedene som er
valgt som innfallsport til nasjonalparken.

2.4 Nasjonalparkkommunen skal ha turmuligheter og merkede stier.

2.5 Nasjonalparkkommunen skal legge til rette for stedsnaere aktivitets-, friluftslivs- og
opplevelsestilbud.

2.6 Nasjonalparkkommunen skal, i tett samarbeid med sitt respektive verneomrade-
Inasjonalparkstyre, informere om de neerliggende verneomradene og tilbudene i
randsonen til disse. Dersom det skal informeres under merkevaren skal kommunens
nasjonalparkkommunelogo benyttes, ikke respektivt kommunevapen og det tilhgrende
malverket. All informasjon skal veere i henhold til Designmanual for Norges

I nasjonalparker og holdes oppdatert.

i 2.7 Nasjonalparkkommunen skal vesre en aktiv padriver og tilrettelegger for & hayne

| kvaliteten pa alle punktene i kundereisen, innenfor sitt nedslagsfelt. Dette medferer tett

i dialog med kommersielle og ikke-kommersielle aktarer.

I

| 3.0 Kompetanse
! @kt kompetanse skal sikre god lokal kunnskap om nasjonalparkkommunen, verneomradene og

3.1 Nasjonalparkkommunen skal gjennomfgre eller bidra til tiltak som styrker kompetansen
innen verdiskaping, besgksforvaltning, vern og vertskapsfunksjon i egen kommune.
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Kriterier for nasjonalparkkommuner for  veere akterer under
merkevaren "Norges nasjonalparker”

Direktoratet mener kriteriene NPKL har utviklet er egnet for a vurdere om kommunene kan
godkjennes som aktarer under merkevaren. Kriteriene vil bli tatt i bruk etter ferste rullering av
kommuneplanene. Direktoratet vil komme tilbake til prosedyrer for godkjenning av
nasjonalparkkommuner som akterer under merkevaren,

Kommunene kan sgke om status som aktar fer farste rullering av kommuneplanen. Det
forutsetter at de kan vise til et systematisk arbeid for a na malsetningene for merkevaren.

Vi viser til Deres oversendelse av 8.5.2017 med kriterier for Nasjonalparkkommuner som kan vaere
aktagrer under merkevaren "Norges nasjonalparker®”.

Merkevaren Norges nasjonalparker har som malsetning at nasjonalparkene skal trekke flere
besgkende og at verneomradene skal fa et bedre vern, noe som igjen skal fare til starre
verdiskaping. Kommunenes oppgaver og roller gjar at de har gode forutsetninger for a kunne bli
sentrale aktarer i arbeidet med & implementere merkevaren "Norges nasjonalparker”. Samtidig vil
det kreve et malrettet arbeid med klare malsetninger og konkrete tiltak om malsetningene for
merkevaren skal nas.

Miljedirektoratet mener kriteriene NPKL har utviklet er egnet for a vurdere om kommunene kan gis
status som aktarer under merkevaren. A knytte kriteriene til kommuneplanen gir et godt grunnlag
for & vurdere hvordan kommunene arbeider for a na malsetningene for merkevaren "Norges
nasjonalparker". Kriteriene forutsetter videre at kommunen arbeider for a heve kvaliteten pa
kundereisen. Tettstedsutvikling og konkrete tiltak vil vaere sentralt i dette arbeidet. Det samme vil
kompetanseoppbygging.

Som akterer under merkevaren kan nasjonalparkkommunene benytte logoen for "Norges
nasjonalparker" og designmanualen. De andre aktarene under merkevaren er Norges nasjonalparker,
de autoriserte besgkssentrene, Norges nasjonalparklandsbyer og andre verneomrader (ved
forvaltningsmyndigheten/forvaltningsstyret). Logoen og designmanualen profilerer merkevaren.
Miljedirektoratet forvalter designmanualen strengt og gir rad og veiledning i bruk av den. Samtidig
er en sterk merkevare avhengig av at det er sammenheng mellom forventningene besgkende har til
merkevaren og opplevelsen av den. For kommunene vil det viktigste vaere kvaliteten pa kundereisen
og hvordan de besgkende opplever den.

Miljedirektoratet er gitt ansvaret for a implementere strategien for merkevaren "Norges

Postadresse: Postboks 5672, Sluppen, 7485 Trondheim | Telefon: 03400/73 58 05 00 | Faks: 73 58 05 01
E-post: post@miljodir.no | Internett: www.miljadirektoratet.no | Organisasjonsnummer: 999 601 391
Bessksadresser: Brattarkaia 15, 7010 Trondheim | Grensesvingen 7, 0661 Oslo|

Besoksadresser Statens naturoppsyns lokalkontorer: Se www.naturoppsyn.no
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nasjonalparker”. Med det falger a tildele kommuner status som aktarer under merkevaren.
Miljedirektoratet vil bruke kriteriene ved behandlingen av sgknader fra nasjonalparkkommunene om
status som akterer under merkevaren.

| kriteriene star at nasjonalparkkommunene skal gjennomga status for kriteriene hvert fjerde ar i
forbindelse med rullering av kommuneplanen. Kommunene sender statusen til NPKL, NPKL vil s&
sende rapportene til Miljedirektoratet. Prosedyrene knyttet til nasjonalparkkommunenes
rapportering og NPKLs behandling av rapportene vil vi komme tilbake til. Vi vil da ogsa redegjare for
hvordan kriteriene skal brukes ved Miljedirektoratets behandling av seknader om status som aktarer
under merkevaren. Rullering av kommuneplanene vil skje i neste kommunestyreperiode (2019
2023). Gjennomgangen av statusen i kommunene kan da tidligst bli i 2020.

Miljedirektoratet ansker at noen kommuner far status som akterer under merkevaren ogsa far 2020.
Vi vil derfor behandle seknader fra kommuner som kan vise til at de arbeider systematisk med
malsetningene for merkevaren. Det kan vaere at kommunen har en kommunedelplan for temaet. Det
kan ogsa henvises til relevante tiltak i handlingsdelen i kommuneplanen. Direktoratet vil da ta
hensyn til om tiltakene er i trad med kriteriene som omhandler kundereisen og kompetanser.
Statusen som nasjonalparkkommuner ble i 2008 gitt for inntil 10 &r og kommunene skulle da sgke pa
nytt om statusen anskes opprettholdt. Direktoratet vil forlenge statusen som nasjonalparkkommuner
til 2021. Da vil ordningen for godkjenning nasjonalparkkommunene som aktar under merkevaren
vaere etablert og det vil vaere naturlig a vurdere om ordningen med nasjonalparkkommuner etter
kriteriene fra 2008 skal viderefgres.

Hilsen
Miljadirektoratet

Dette dokumentet er elektronisk godkjent

Olav Nord-Varhaug Reidar Dahl
seksjonsleder seniorradgiver

Tenk miljo - velg digital postkasse fra e-Boks eller Digipost pd www.norge.no.



PROSEDYRE VEDRGRENDE S@KNAD OM STATUS SOM
NASJONALPARKKOMMUNE

Innledning

Det er et mal at verneomradene og andre verdifulle naturomrader blir en viktig ressurs i
samfunnsutviklingen. | 2013 ga KLD Miljadirektoraret i oppdrag & utvikle en merkevare- og
besgksstrategien for nasjonalparkene. Merkevarestrategien skal medvirke til & gi
nasjonalparkene en tydeligere identitet og sikre mer helhetlig informasjon om nasjonalparkene
sine verdier.

Strategien skal ogséa styrke nasjonalparkene som attraksjoner for besgkende gjennom hay
kvalitet pa tilbudet i og rundt parkene. Da vil flere bruke nasjonalparkene og den lokale
verdiskapingen, blant annet i reiselivet, gke. Samtidig skal naturverdiene i parkene sikres pa en
enda bedre mate. Strategien og en implementeringsplan ble godkjent av KLD i 2016.

Miljzdirektoratet har ansvaret for & implementere merkevare- og besgksstrategien. |

implementeringsplanen pekes det pa fem aktgrer som vil veere sentrale i gjennomfaringen:
e Norges nasjonalparker (forvaltningsstyrene)

Autoriserte besgkssentre

Nasjonalparkkommunene

Nasjonalparklandsbyene

Andre verneomrader (forvaltningsmyndighetene)

Nasjonalparkkommunene som aktgr under merkevaren

| perioden 2008 — 2012 fikk 34 kommuner status som nasjonalparkkommuner. Kriteriene som da
gjaldt, bygde pa i stor grad pa hvor store areal i kommunen som var nasjonalpark.

Med merkevaren falger at nasjonalparkkommunene sammen med de andre aktgrene far ansvar
for & implementere merkevaren Norges nasjonalparker. Det gjer at det na stilles andre krav til
nasjonalparkkommunene. Samtidig gir statusen rettigheter til & bruke merkevaren i arbeidet med
lokal verdiskaping og profilering av kommunen.

Krav til nasjonalparkkommunene

For & veere spgknadsberettiget til status som nasjonalparkkommune, mé& kommunen ha:
e en hel nasjonalpark innenfor kommunegrensen
eller
¢ nasjonalparkareal og delta i et interkommunalt samarbeid med andre kommuner med
nasjonalparkareal angaende nasjonalparkinformasjon, tilrettelegging og reiseliv
eller
+ et autorisert besgkssenter nasjonalpark evt. et informasjonssenter med
samarbeidsavtale med et besgkssenter nasjonalpark gjelder tilsvarende samarbeidskrav
sSom over.

| seerlige tilfeller kan kommuner som ikke tilfredsstiller kravene ovenfor s@ke om status som
nasjonalparkkommune. Kommunen ma da be Miljgdirektoratet om en vurdering av om de er
spknadsberettiget.

Kommuner som er sgknadsberettiget, kan sgke om & bli godkjent som nasjonalparkkommune
nar kommunestyret har gjort vedtak om at kommunen skal oppfylle kriteriene for
nasjonalparkkommuner. Kravet til kommunen er at tiltak for & oppfylle kriteriene skal innarbeides
i kommunens planverk og virksomhet forgvrig. Kommunene bgr begynne arbeidet sa snart den



er tildelt statusen. Innarbeiding i kommuneplanen skal senest skje ved farste revidering av
kommuneplanen.

Eksisterende nasjonalparkkommuner som blir godkjent etter nye kriterier, skal ogsa begynne
arbeidet med implementeringen av kriteriene sa snart de er godkjente. Innarbeidingen av
kriteriene i kommuneplanen skal skje ved farste revidering og senest innen 2023.

Rettigheter som nasjonalparkkommune

Status som nasjonalparkkommune gir kommunen rett til a ta i bruk merkevaren og
designmanualen med retningslinjer i sin visuelle profil og i profilering av kommunen.

Status som nasjonalparkkommune gir rett til & seke medlemskap i Norges
nasjonalparkkommuner og nasjonalparklandsbyer (org.nr. 914 889 375).

Eksisterende nasjonalparkkommuner som sgker og far godkjenning etter nye kriterier innen
utigpet av 2021 beholder sin status som nasjonalparkkommune. Nasjonalparkkommuner som
unnlater a sgke mister statusen. Dette fordi status etter gammel ordning oppharer ved utlgpet
av 2021.

Prosedyrer ved sgknad om og tildeling av status som nasjonalparkkommune

Faelgende prosedyre benyttes ved sgknad om og tildeling av status som nasjonalparkkommune:

1. Kommunestyret gjer vedtak om at kommunen skal implementere kriteriene for
nasjonalparkkommuner i kommuneplanens samfunnsdel og @vrige planverk og i
kommunens virksomhet for@vrig.

2, Kommunen sender spknad til Miljgdirektoratet om & bli godkjent som
nasjonalparkkommune.
Falgende informasjon skal fremga av sgknaden:
e kommunens navn, adresse og organisasjonsnummer,

e navn pa kontaktperson, telefon-/mobiltelefonnummer og e-postadresse

Felgende vedlegg skal falge sgknaden:

e Kopi av kommunestyrevedtak og saksframlegg.

e Tidfestet handlingsplan for implementering av kriterier for & vaere aktagr under
merkevaren Norges nasjonalparker. Handlingsplanen skal vise hvordan
kommunen har tenkt a innarbeide kriteriene i kommuneplanen ved ferste rullering
og senest innen 2023.

e  Dokumentasjon pa at kommunen er sgknadsberettiget, jfr. punktene ovenfor

3. Miljedirektoratet tildeler statusen hvis seknaden er fullstendig og kommunen

oppfyller kravene ovenfor. Miljedirektoratet avviser sgknaden om s@keren ikke

kvalifiserer til statusen

Miljzdirektoratets avgjerelse kan ikke paklages.

Rapportering

Nasjonalparkkommunene skal giennomga status for implementeringen av kriteriene en gang pr.
kommunevalgperiode. Det ber gjeres i forbindelse med rullering av kommuneplanen. Statusen
sendes Miljgdirektoratet.



Tilbaketrekking av status som nasjonalparkkommune

Tilbaketrekking av status pga. forhold i kommunen
Miljgdirektoratet kan/vil frata kommuner statusen som nasjonalparkkommune hvis:

s kommunen ikke innarbeider kriteriene i kommunenes virksomhet,
eller
e kommunens bruk av merkevaren ikke er i trad med retningslinjene

Tilbaketrekking av statusen vil ikke kunne paklages.

Nar en kommunen mister statusen som nasjonalparkkommune, skal all informasjon om
at kommunen har slik status fiernes og ikke lenger anvendes. Pa samme méte skal skilt
og andre effekter der merkevaren er brukt fiernes.

Tilbaketrekking av status som felge av statlige beslutninger

Ordningen med nasjonalparkkommuner kan opphare som falge av politiske vedtak pa nasjonalt
niva. Miljgdirektoratet vil da trekke tilbake retten til & gjgre seg nytte av status og merkevare.
Bergrte kommuner skal i sa fall varsles om dette i god tid.
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Kommuner med nasjonalparkareal
starre enn 1 km?

Status 30.05.2018

Alta
Arendal
Bardu
Beiarn
Bodo
Branngy
Batsfjord
Dovre
Eidfjord
Engerdal
Etne
Fauske
Folldal
Fredrikstad
Faerder
Farde
Gausdal
Gildeskal
Gloppen
Grane
Grimstad
Grong
Hammerfest
Hattfjelldal

Hol
Holtalen
Hvaler
Jondal
Jolster
Karasjok
Kautokeino
Kragerg
Kvalsund
Kvinnherad
Lesja

Lierne

Lom

Luster
Ladingen
Melay
Meraker
Midtre Gauldal
Malselv
Namsskogan
Nesseby
Nord-Aurdal
Norddal
Nord-Fron

Nordre Land
Nordreisa
Nore og Uvdal
Odda
Oppdal

Os

Os
Porsanger
Rana
Rauma
Rennebu
Ringebu
Roday
Raros
Rayrvik
Saltdal

Sel

Selbu
Skjak
Snasa
Sogndal
Stjerdal
Stor-Elvdal
Stryn

Sunndal
Serfold
Sar-Fron
Ser-Varanger
Tinn

Tolga
Torsken
Tranoy
Trysil
Tvedestrand
Tydal
Tynset
Ullensvang
Ulvik

Vadsg

Vang

Varde

Vefsn
Verdal
Vevelstad
Vinje

Vaga

@ystre Slidre
Ardal







